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DEMOGRAFSKE PROMJENE U RURALNIM PODRUCJIMA
SLAVONIJE | BARANJE OD 1953. DO 2001. GODINE

Jedna od bitnih oznaka suvremenoga demografskog razvo-
ja Hrvatske, sa sloZzenim uzro¢no-posljedi¢nim znacdajka-
ma, jest polarizirani populacijski razvoj, osobito, izmedu
urbanih i ruralnih podruéja zemlje. Procesi deagrarizacije,
izazvani snaznim procesima industrijalizacije, i deruraliza-
cije, koji izmedu ostalog imaju za posljedicu jacanje urba-
nizacije, postali su posljednjih desetlje¢a prevladavajuéi di-
namicki, prostorni 1 strukturalni demografski 1 drustve-
no-gospodarski procesi u Slavoniji 1 Baranji (Isto¢noj Hr-
vatskoj).

Ubrzana 1 urbano orijentirana industrijalizacija izaz-
vala je na ovom tradicionalno agrarnom i ruralnom po-
dru¢ju Hrvatske intenzivnu, a ponekad i nekontroliranu,
deagrarizaciju (napustanje poljoprivrede kao djelatnosti),
§to je rezultiralo snaznom deruralizacijom (napustanjem
sela kao mjesta Zivljenja), odnosno depopulacijom rural-
nih podrudja, kao 1 pretjeranom urbanizacijom, odnosno
napucivanjem gradova i urbanih podru¢ja Slavonije i Ba-
ranje. Suvremeni demografski razvoj Slavonije i Baranje
bitno je opterecen izrazenom prostornom populacijskom
polarizacijom izmedu gradskih (urbanih) i seoskih (rural-
nih) podrudja u gotovo svim odrednicama razvoja stanov-
niStva. Potonje ugroZava, pa i onemogucuje, stabilan 1 pri-
rodan drustveno-gospodarski 1 regionalni razvoj Slavonije
1 Baranje.

Najvaznije znacajke suvremenoga razvoja stanovni$tva
ruralnih podruéja Slavonije 1 Baranje (1953. - 2001.) o¢ituju
se u nekontroliranom ruralnom egzodusu, slabljenju pri-
rodne dinamike, $to je dovelo do prirodne depopulacije seo-
skoga stanovni$tva, poremetnji demografskih struktura, na-
pose dobno-spolne, te u demografskom praznjenju, odno-
sno depopulaciji (i izumiranju) najveéega broja ruralnih na-
selja u kraju. Osim navedenoga, isto¢ni dio Slavonije i Ba- 223
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ranje (hrvatsko Podunavlje) pretrpio je znadajne negativne
demografske posljedice rata, osobito u domenti izravnih (po-
ginuli, ubijeni, umrli zbog posljedica rata, nestali) 1 migra-
cijskih gubitaka stanovni$tva (prognanistvo/iseljenistvo).

PROMJENE U TRADICI)SKOM IDENTITETU SLAVONIJE | BARANJE
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U radu se nastoje identificirati i u osnovnim crtama prika-
zati znafajne promjene koje su posljednjih desetlje¢a zah-
vatile tradicijsku kulturu Slavonije i Baranje, a vezane su
uz redefiniranje kulturnog identiteta. Paznja se usmjerava
na nekoliko tofaka u kojima promjene u tradicijskom
identitetu ove regije postaju najvidljivije. To su pucki tek-
stovi, naivna umjetnost i razni oblici muzeoloskih prezen-
tacija.

Pojava puckih tekstova prva je i najvaznija promjena
u tradicijskom identitetu Slavonije i Baranje koja se pocela
razvijati prije nekoliko desetlje¢a. Ljudi iz puka, uglavnom
seljaci, poceli su se isprva javljati kao autori kracih etno-
grafskih zapisa iz svoga sela ili kraja. Ti su zapisi upotri-
jebljeni u istrazivatkim projektima etnologa, folklorista i
koreografa ili su objavljivani u prigodnim publikacijama
koje su pratile folklorne priredbe. U novije vrijeme, una-
trag kojih 15 - 20 godina, javljaju se pisani radovi puckih
autora koji pokazuju ambiciju prema cjelovitosti 1 sistema-
ticnosti. Mogli bismo ih nazvati pu¢kim zavi¢ajnim mo-
nografijama. Ovi tekstovi govore o povijesti, kulturi i dru-
$tvenim zbivanjima u malim seoskim sredinama, kojima
pripadaju i sami autori. Oni pi$u na temelju vlastita isku-
stva 1 sje¢anja 1 na temelju kazivanja svojih sumje$tana. U
ovim je monografijama izraZena svijest o vrijednosti lokal-
nih tradicija, ali 1 osobnih uspomena, te Zelja da se lokalne
kulturne tradicije, povijesna zbivanja i1 obi¢ne ljudske sud-
bine sacuvaju od zaborava i predstave javnosti. Zavidajne
monografije time nisu samo izvor podataka o puckoj kul-
turi nego postaju i dio te kulture.

Zanimljive knjiZevne vrste nastale u tradicijskoj kultu-
ri Slavonije predstavlja svojevrsna kronika pod naslovom
Jedan wveliki doZivljaj 1 heterogeni religijski tekst Povijest jed-
ne duse, oba nastala u selima oko Nasica. Autorice su im
obi¢ne seljanke. U prvom se rukopisu ispreple¢e osobna 1
obiteljska povijest s povijes¢u kapele sv. Ilije u Vukojevci-
ma kraj Nasica, dok drugi tekst govori o puckoj svetici 1
prorodici svetoj Juli. Taj je rukopis mjeSavina pucke hagio-
grafije, vizionarske literature 1 apokalipti¢ke knjiZevnosti.

Svi ovi tekstovi najavljuju znacajnu promjenu u tradi-
cijskoj kulturi Slavonije, koja je do sada nezapaZena u



hrvatskoj etnologiji 1 folkloristici: pucka kultura prelazi iz
usmene u pismenu. Ta bi promjena mogla imati daleko-
seZan utjecaj na razumijevanje i samorazumijevanje, doku-
mentiranje 1 proucavanje pucke kulture.

Nov odnos puka prema Vlastitoj kulturnoj bastini do-
kumentira naivna umjetnost i razne muzejske, uglavnom
etnografske, zbirke. Slavonski naivni um]etn1c1 prije svega
slikari, prikazuju arhaizirane seoske prizore s ljudima koji
jo$ uvijek nose narodnu no$nju, s ku¢ama pod slamnatim
krovovima, Zitnim poljima koja kose kosci, blatnim puto-
vima po kojima se kotrljaju zaprezna kola itd. To je prikaz
sela 1 selja¢koga Zivota iz predindustrijskog razdoblja, koje
se u Slavoniji zadrzalo do pocetka 20. stoljeca.

Jo§ izrazitiji primjer jacanja svijesti o vrijednosti vla-
stite kulturne bastine jesu muzejske zbirke, koje ni¢u po-
svuda po Slavoniji i Baranji. Njihovi su vlasnici Cesto
obi¢ne osobe iz puka koje osjetaju snaznu vezanost za svoj
kraj 1 vrijednost njegova kulturnog naslijeda, $to ga u svo-
jim zbirkama nastoje satuvati 1 prikazati.

Svi ovi primjeri dokumentiraju vazne promjene u tra-
dicijskom identitetu Slavonije i Baranje. Puc¢ka kultura po-
staje svjesna vlastite vrijednosti 1 nastoji je sacuvati i istak-
nuti u oblicima koji su ranije bili rezervirani samo za tzv.
“visu”, gradansku kulturu. Od kulturnog objekta 1 pred-
meta interesa drugih, pucka kultura postaje predmet vlasti-
ta interesa.

Pero Araci¢

Gordan Crpi¢

RELIGIJSKE VREDNOTE U SLAVONIJI | BARANJI S POSEBNIM
NAGLASKOM NA MLADE

U radu se promislja o religijskim vrednotama mladih u
Slavoniji 1 Baranji na osnovi empirijskih istrazivanja pro-
vedenih izmedu 1997. i 2001. godine. U obzir su uzete ne-
ke standardne dimenzije religioznosti koje se opéenito ra-
be u sociolo$kim istraZivanjima religioznosti. Rije¢ je o
konfesionalnoj pripadnosti, religijskoj praksi, religioznosti (u
uzem smislu), v]erowm]u l moml;w] dimenziji. Religioznost
je sloZen fenomen i ne mozZe se iscrpiti emp1r1)sk1m istra-
Zivanjima. Ipak, uz pomo¢ socioloskih istrazivanja mo-
Zemo nazreti odredene konture i tendencije.

Pojmom “Slavonija i Baranja” ovdje obuhva¢amo is-
pitanike iz sljede¢ih Zupanija: Viroviticko-podravske, Slavon-
sko-pozeske, Brodsko-posavske, Osjecko-baranjske i Vukovarsko-
srijemske. U uzorak iz ovih Zupanija u$lo je 255 ispitanika,
pa ih je toliko i u naSem uzorku, na osnovi kojega izvodi- 225



226

mo generalizacije. U uzorak srednjoskolaca uslo je 112
ispitanika ovih Zupanija. U uzorku studenata hrvatskih
sveudilidta njih 99 bilo je sa Sveudilista Josipa Jurja Stro-
ssmayera u Osijeku.

Rezultati istraZivanja mogu se saZeti u nekoliko ¢inje-
nica koje sada odreduju religioznu 1 vjersku situaciju u Sla-
voniji i Baranji. Uzroke i predvidanja budu¢ih kretanja
vrlo je tesko u okviru zadanoga rada objektivno utemeljiti.
No ponesto se usudujemo naznaciti.

Dobiveni rezultati pokazuju kako u Slavoniji 1 Bara-
nji imamo relativan pad religioznosti i religiozne prakse u
dobi izmedu 18 i 35 godina. Razlog ovoga pada moZe se
potraziti u Zivotnim preokupacijama ljudi te dobi. Naime,
to je dob kada mladi ljudi traZe partnera, pokusavaju os-
novati obitelj, traze posao, Zele se afirmirati u profesional-
nom 1 osobnom Zivotu, pa im religioznost 1 vjerska praksa
odlaze u drugi plan. MozZda bi se razlog mogao traZiti i u
“smanjenom” interesu za crkveno djelovanje, koje jo$ uvi-
jek dijelom zZivi po konceptu da je vjerska formacija
zavrSena primanjem odredenih sakramenata, ukljucujuéi i
zenidbu. Nakon toga relativno je slaba formativna ponuda
crkvenoga rada.

Evidentno je pak da srednjoskolci i studenti pokazuju
znadajno povecanje religioznosti 1 religiozne prakse u od-
nosu na skupinu od 18 do 35 godina. Zasto? Vjerojatno su
potrebna dodatna istrazivanja. Ovdje se moze izre¢i samo
pretpostavka. Naime, kada je rije¢ o srednjoskolcima, mo-
Zemo pretpostaviti da se tu ocituje efekt vjeronauka u $ko-
li 1 sustavne katehizacije. Drudtveni i1 crkveni sustav jo$
uvijek s njima formativno rade. A kod studenata je ocito
da religioznosti 1 vjeri pristupaju sve dublje 1 ozbiljnije.
Zato se kod njih povefava broj onih koji prestaju biti
prakticari te broj onih koji su dosljedniji praktic¢ari vlastite
vjere. Jo$ se znatnije u njih smanjuje broj onih koji iz pu-
koga naslijeda obdrzavaju vjerske obrede.

Treba zapaziti da je sve veéi raskorak izmedu religioz-
noga znanja i dosljedne religiozne prakse. Zapravo je rije¢
o vrlo rasirenoj pojavi u kr$¢anstvu kad se iz ukupnosti
vjere uzima samo dio prema vlastitu nahodenju. U istra-
Zivanju to je ve¢ izrijekom formulirano da se prihvaca sa-
mo dio onoga §to se nalazi u ukupnosti vjerskoga sadrzaja.

Na kraju je oc¢ito da su podrudja Zivotnoga, javnoga,
socijalnoga 1 seksualnoga morala te droge i samoubojstva
ozbiljan izazov za sve odgojne institucije kao i crkve, po-
sebno Katoli¢ku. Rije¢ je o nuznom, Zurnom 1 sustavnom
odgojnom zahvatu, oko kojega bi svi trebali biti slozni te
podrzani od relevantnih drustvenih institucija.



Antun Sundali¢
RETRADICIONALIZACIJA ILI REVITALIZACIJA RURALNOGA
PROSTORA SLAVONIJE | BARANJE

Slavonija s Baranjom ¢ini agrarno najplodniji dio Hrvat-
ske na kojemu Zivi oko milijun stanovnika. Plodnost tla,
pogodna klima, agrarna 1, dakako, ruralna tradicija pred-
stavljaju upori$ta 1 odrednice kontinuiteta orijentacije na
poljoprivredu ovih podru¢ja. Oduvijek je poljoprivreda bi-
la dominirajuéa djelatnost i prepoznatljivo obiljezje Slavo-
nije 1 Baranje. Poljoprivreda je ovdje i u najcrnjim vreme-
nima (od turske, preko austro-ugarske 1 karadordevicevske
vlasti do socijalisti¢ke jugoslavenske) bila domicilnom sta-
novni§tvu jedini oslonac preZivljavanja. Politi¢ka nezasti-
Cenost seljaka kao povijesna konstanta nije se bitno promi-
jenila n1 danas. Premda je hrana klju¢ni resurs za Zivot sva-
koga drustva, pitanje je kako to da je politicka zajednica
tako nezainteresirana za poljoprivredu, a onda i za stanov-
nis§tvo koje tu djelatnost odrzava.

Danasnje, pak, prilike bitno su drugacije od preda-
$njih socijalisti¢kih, pa kao takve nacelno ne smiju repro-
ducirati isto stanje ni u jednom sektoru djelatnosti, a po-
glavito ne u poljoprivredi. Poljoprivredu socijalizma obi-
ljezilo je stvaranje i dominacija poljoprivrednih kombina-
ta te marginalizacija individualnoga seljackog posjeda. Po-
ljoprivredu tranzicijskoga razdoblja, medutim, obiljezava
nejasnoc¢a 1 nesnalaZenje vlasti glede sudbine kombinata 1
poticanja okrupnjavanja obiteljskih poljoprivrednih go-
spodarstava.

Slavonija na periferiji - na ovim se prostorima cesto ra-
bila ova sintagma koja je poletkom devedesetih vise iz-
razavala revolt 1 nemirenje Slavonaca, a danas je postala sa-
mo sintagma rezignacije kojom se potvrduje stanje domini-
raju¢e djelatnosti ruralnih prostora. Selo 1 poljoprivreda
primjer su “zagubljenosti” u prvoj modernizaciji. Drustvo
mora promijeniti sliku o selu i poljoprivredi: selo nije
manje vrijedan socijalni prostor od grada, niti je poljopri-
vreda beznacajna, lako nadoknadiva djelatnost u uspored-
bi sa sofisticiranom informacijskom tehnologijom.

Priznatost naroda, kraja, kulture 1 sli¢no najce$ce se
prikazuje kao njihova tradicija. Upravo je za Slavoniju i
Baranju bitna 1 tradicija pripadanja (srednjoeuropskom kru-
gu) 1 tradicija posebnosti (kulturni identitet regije).

Slavonija i Baranja jest regija koja najvie bastini ru-
ralnost, a time 1 obiljezja seljacke kulture te tradicionalnu
okrenutost stanovni$tva prema poljoprivredi. To se po-
tvrduje 1 shvacanjem identiteta Slavonca 1 Baranjca izvan
Slavonije 1 Baranje. Selo 1 selja$tvo, ve¢ smo naviknuti, in- 227
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dikatori su prepoznavanja Slavonije i Baranje u Hrvatsko;.
U posljednjem desetljecu dodaju se i indikatori: nerazvije-
nost, besperspektivnost, siroma$tvo, emigracijska zona 1
sli¢no. Sredisnje je pitanje koja se to bastina ovib regija i ka-
ko uklapala u tranzicijski modernizacijski hod u Europu.

Pogledamo 1i tradiciju poljodjelstva, ne¢emo uociti
modernizacijske pomake; pogledamo li organizaciju rural-
nih podrudja, uodit ¢emo zamiruéa sela, velike povrsine
neobradene zemlje; osluhnemo li duhovnost sela, ste¢i
¢emo dojam da se lokalni kolektivitet rastocio, da su rod-
binske, susjedske, tradicijske 1 vjerske veze vrlo tanke 1 veé
zamijenjene nekim hibridnim individualizmom borbe za
prezivljavanje. Ta nova slika ruralne Slavonije i Baranje ka-
zuje da je nestao tradicionalni identitet ovih regija, da se
stopio u egzistencijalnoj konfuziji koja ne ostavlja prosto-
ra postivanju kulturne 1 gospodarske bastine.

Potesko¢a pred kojom se nalazi koncepcija moderni-
zacije sela 1 poljoprlvrede jest u pitanju kako izbjeci da se re-
vitalizacijom ne iznevjeri Ziva tradicija ovoga kraja, a da ne
dode do retradicionalizacije (koja isklju¢uje modernizaciju).

Odgovor treba potraziti u shvacanju revitalizacije 1 u
ocekivanjima od revitalizacije sela 1 poljoprivrede. Revitali-
zacija ne znadi vradanje sela autarki¢nom gospodarenju,
ona ne znac¢i popularizaciju kulturnih obrazaca seoskoga
Zivota predmodernih zajednica. Revitalizacija ¢ak ne treba
voditi ni poveéanju broja seoskoga stanovni$tva. Nju treba
shvacati drugadije. Ona je zaokret u wvrednovanju socijalnib
vrednota. Taj se zaokret mora dogoditi u vide smjerova: da
selo prestane biti prostor slabije obrazovane populacije, da
selo ne bude infrastrukturno zaobideno, da se selo tretira
kao profesionalno pluralan prostor, da se kroz selo vred-
nuje simbioza s prirodom kao jedini put u odrZiv razvoj.

NEKI ASPEKTI SOCIJALNOG IDENTITETA SLAVONACA |

BARANJACA
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U radu su analizirani neki aspekti socijalnog identiteta Sla-
vonaca 1 Baranjaca. Rad se temelji na teorijama socijalnog
identiteta, koje su se od kraja sedamdesetih godina razvija-
le unutar socijalne psihologije, a njihova primjena na ljud-
ske skupine oblikovane prema razli¢itim kriterijima omo-
gu¢uje analizu psihosocijalnih karakteristika pripadnika
tih skupina te njihovu socijalnu usporedbu. U radu je po-
zornost usmjerena na neke aspekte socijalnog identiteta



koji pripadaju medurazini samoodredenja prema teoriji sa-
mokategorizacije (Turner, 1985.). Ti su aspekti nazvani re-
gionalnom pripadnoséu, privrzenoséu, ponosom 1 stavovima pre-
ma dosljacima. Svi su u radu definirani operacionalno, tj.
skupinom varijabli indikatora.

Provedeno je terensko istrazivanje na trokora¢nom
probabilistickom uzorku gradana Slavonije 1 Baranje. Ispi-
tanici zastupljeni u uzorku potjecu iz pet Zupanija slavon-
sko-baranjske regije (Osjecko-baranjska, Brodsko-posavska,
Pozesko-slavonska, Vukovarsko-srijemska i Viroviti¢ko-po-
dravska).

Rezultati kontingencijske analize i analize varijance
utjecaja SES-a 1 sociodemografskih obiljeZja na izraZavanje
regionalne pripadnosti otkrivaju da se njezina izraZenost
razlikuje s obzirom na narodnost, vjeroispovijed 1 regio-
nalno podrijetlo ispitanika, pri ¢emu je regionalni identi-
tet po aspektu doZivljaja pripadnosti regiji izraZeniji kod
Hrvata, rimokatolika te Slavonaca 1 Baranjaca u odnosu
na ispitanike iz ostalih skupina prema istim obiljezjima.
Sto se tice regionalne privrzenosti, sli¢ne analize pokazuju
da se dozZivljena privrzenost regiji kao aspektu regionalnog
identiteta razlikuje kod ispitanika s obzirom na njihov
spol, dob, regionalnu pripadnost i socioekonomski status.
Pri tome, moze se zakljuditi da je regionalni identitet s ob-
zirom na aspekt privrzenosti izrazeniji kod Zena, starijih
ispitanika, Slavonaca 1 Baranjaca 1 ispitanika prosje¢noga i
iznadprosje¢noga socioekonomskog statusa. U radu su na-
vedena 1 neka metodoloska ogranienja zbog kojih, na
ovoj razini statisti¢kih analiza, nije bilo moguée analizirati
ostale aspekte identiteta te obaviti sloZenije statisticke
obradbe radi preciznijeg uvida u navedene odnose.

Maja Stambuk

TREBAJU LI NAM POSEBNA ZNANJA ZA RURALNI RAZVITAK?

Seoski svijet ima svoje posebnosti koje je nuzno postovati
pri projektiranju ruralnoga razvitka. Prije svega valja vodi-
ti racuna o ¢injenici da je seosko drustvo nedjeljivo vezano
uz prirodu, dakle uz prostorne ¢imbenike, pa prostor od-
reduje njegova glavna obiljezja. S gradom je posve druk-
¢ije; on je vise vezan uz tehnicki svijet. Upravo na toj razli-
ci temelje se razliditosti pristupa seoskom 1 gradskom raz-
vitku. Posebnost ruralnoga razvitka trazi specijalizirane
stru¢njake. U nas se jo$ uvijek na odnos sela i grada gleda
u klasi¢nim obrascima, kao na odnos modernog i tradicio-
nalnog. U takvu obrascu selo je sve $to nije grad, mjeri ga
se urbanim kriterijima, njegov razvitak modelira se (ako se
uopcée modelira) prema gradskim zahtjevima i potrebama.
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Selo je u takvu konceptu komplement, dodatak gradu i ne-
ma izgleda da prezivi kao samosvojna “druk¢ija” naseljska
jedinica.

Iz odnosa seoskoga prostora i malih seoskih drus$tava
nastao je danas$nji krajolik, koji je vise obradena priroda,
dakle vie je poljoprivredni, humanizirani krajolik nego
§to je posve prirodan. Gustoca stanovni§tva je niska 1 pre-
vladava zelenilo. Taj je krajolik vrlo ¢itak, natopljen zna-
kovima, simbolima 1 bogat je izvor identitetskih obiljeZja.
U njemu se ogleda povijest kraja, kultura ljudi koji ondje
zive, kulture koje ondje uspijevaju, agrarna struktura, tip
naselja, veli¢ina obitelji, organizacija socijalnoga Zivota se-
la 1 jo$ §tosta.

Bogatstvu 1 raznolikosti seoskoga svijeta pristaje mo-
dernizacijski pristup, jer takav pristup iskljucuje ekskluziv-
nost bilo kojega segmenta unutar razvojnoga projekta. U
Hrvatskoj se na to Cesto zaboravlja, pa se u cijelom projek-
tu modernizacije zaboravilo modernizirati pristup razvit-
ku sela.

Drustveni, politicki i ekoloski problemi preplavljuju
hrvatska sela 1 poljoprivredu kao tradicionalnu djelatnost
koja je temelj seoske drus$tvenosti. U njihovu rjesavanju
manje smo angazirani, oni se smatraju manje vaznima, ne
ustraje se na stru¢nosti u njithovu identificiranju, analizi 1
rjeSavanju. Ovi problemi zanemaruju se u odnosu na po-
pis gospodarskih problema za koje se vjeruje da ih se moze
rijesiti jedino uz pomo¢ obilnih i $to jeftinijih novcanih
sredstava. Ovakav je pristup na djelu u Hrvatskoj i u prvi
plan stavlja agronomske, veterinarske 1 tehnicke discipline,
a isklju¢uje ostale. Nuzna je posljedica da o selu govore 1
pidu, ali 1 odlucuju, uglavnom stru¢njaci spomenutih pro-
fila. Drustveni i ostali problemi, smatra se, rijesit ¢e se
rjefavanjem gospodarskih. Ukupan nadzor nad ruralnim
razvitkom preuzelo je Ministarstvo poljoprivrede 1 Sumar-
stva, iako problemi s kojima se susreée ruralni razvitak
prelaze snage i kompetenciju jednoga ministarstva. U rje-
$avanju razvojnih ruralnih problema nuZna je horizontal-
na suradnja mnogih ministarstava i mnogih stru¢njaka
razli¢itih profila.

ISKUSTVA MJESOVITE POLJOPRIVREDE: OBITELJSKO
GOSPODARSTVO U TRANZICIJSKIM PROMJENAMA |
NOVIM IZAZOVIMA

U Hrvatskoj je u posljednjih pola stoljeta nastalo mjesovi-
to gospodarstvo koje je djelovalo ne samo kao oblik orga-
niziraja seljacke poljoprivrede nego i kao katalizator soci-



jalnih problema na selu. Iskustva tog modela mogu po-
sluziti u danasnjem diskursu o oblikovanju, perspektivama
1 socijalnoj ulozi obiteljskoga gospodarstva. Zato treba
vrednovati njegovo ranije drustveno znadenje u ruralnim
promjenama 1 Zivotu seoskoga stanovnistva.

Mjesovito gospodarstvo nastaje u kontekstu procesa
druge modernizacije, o kojoj se u nadoj ruralnoj sociologiji
pisalo kao o problemu industrijalizacije poljoprivrede i
dru$tvenim promjenama u seoskim naseljima. Taj model
autor naziva “klasi¢ni” model mjedovitosti, za razliku od
“nove mjeSovitosti” koja nastaje s idejom afirmacije obi-
teljskoga gospodarstva u tranzicijskim promjenama, odno-
sno s izazovima tre¢e modernizacije u Hrvatskoj.

Model mjesovitoga gospodarstva u nas je oblikovan je
60-ih godina dvadesetoga stoljeca. Socijalno i ekonomsko
uporiSte imao je u poljoprivrednim kombinatima i zadru-
gama. U ¢lanku se govori: (1) o dvije skupine drustvenih
uvjeta nastanka obiteljskoga mjeSovitog gospodarstva (a) o
vanjskim ¢imbenicima (propast kolektivnog sustava, mo-
dernizacija poljopriverde, tehnolosko povezivanje proiz-
vodnje 1 preradbe, otvaranje novih radnih mjesta) 1 (b)
unutarnjim ¢imbenicima (socijalna sigurnost, atraktivnost
grada, nove potrebe u obitelji 1 gospodarstvu); (2) o dru-
$tvenoj ulozi 1 socijalnim posljedicama mjeSovitoga mode-
la obiteljskoga gospodarstva (smanjenje socijalnih konfli-
kata, modernizacija poljoprivrede, promjene vrijednosti i
stila Zivljenja na selu, nestanak starih seoskih elita, nasta-
nak novih socio-profesionalnih slojeva na selu, oneci$¢enje
okolisa); (3) o eroziji modela mjestovitosti u tranzicijskim
promjenama (nestanak kombinata kao dru$tvenih upori-
$ta) te su (4) naznalene neke perspektive.

Zaklju¢no se kaze da model obiteljskoga mjeSovitog
gospodarstva - kao istodobno proizvodni i socijalni model
obiteljskoga rada - nije samo prolazna pojava u ranijem
sustavu nego trajniji oblik organizacije obiteljske poljopri-
vrede povezan s modernizacijom “ruralnoga kompleksa”, s
promjenama u ruralnoj kulturi, preoblikovanjem ruralno-
ga krajolika. Model mjeSovitoga gospodarstva nije samo
dvojnost izvora prihoda nego i iskustva. Obiteljska je po-
ljoprivreda danas suoc¢ena s novim izazovima tre¢e moder-
nizacije, proizvodnim i ekoloskim rizicima, globalizacijom
trziSta 1 krizom stalnih radnih mjesta. U tom kontekstu,
smatra autor, mjeSovitost obiteljskoga gospodarstva jest
nadin aplikacije aktualnih ideja “raznolikosti” 1 “odrZivo-
sti”. Jedna od perspektiva ruralnoga razvoja jest i mjeSovita
obiteljska poljoprivreda, obogatena novim idejama me-
nadZmenta 1 trzi$noga pona$anja.
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ULOGA SOCIJALNOGA KAPITALA U RAZVOJU
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Tradicionalno se problem regionalnoga razvoja teorijski i
prakti¢no razmatrao unutar kejnesijanske i neoliberalne
ekonomijske paradigme. I kejnesijanci i neoliberali vidjeli
su uzroke regionalne ekonomske neucinkovitosti 1 razvoj-
noga zaostajanja u manjku faktora proizvodnje, posebice
sirovina i kapitala, koji je Cesto potenciran geografskom
1zoliranos¢u 1 udaljeno$¢u od trzi$ta. Kejnesijanci su sti-
muliranje regionalnoga razvoja vidjeli u drzavnoj interven-
ciji kojom se stvara potraznja izgradnjom lokalne infra-
strukture, dok su neoliberali rjeSenje nalazili u deregulaciji
1 stimuliranju individualnoga poduzetnistva koji omogu-
¢uju djelovanje slobodnoga trzista. Specifian polozaj regi-
ja u eri globalnoga kapitalizma neuspjesi regionalnih inter-
vencija doveli su do ozbiljnoga delegitimiranja ovih dviju
paradigmi i do novih ekonomijskih i sociologijskih kon-
ceptualizacija regionalnoga razvitka.

U ovome se radu razvoj Slavonije i Baranje promatra
u kontekstu teorije socijalnoga kapitala, koja - za razliku
od spomenutih ekonomijskih paradigmi - naglasava soci-
jalnu determiniranost ekonomskoga razvoja, tj. njegovu
ovisnost o odnosima povjerenja 1 kooperativnosti koji su
ukorijenjeni u lokalnim kulturama 1 koji omogucuju efek-
tivno mobiliziranje individualnih resursa, odnosno rjesa-
vanje problema kolektivne akcije koji se pojavljuju ako su
ekonomski akteri orijentirani isklju¢ivo egoistiéno (maksi-
miziraju vlastitu korisnost). Recentni primjeri razvojno
uspjesnih regija (npr. Baden Wiirtemberg, regije tzv. Trece
Italije) pokazuju da je tajna uspjeha u socijalnom kapitalu,
tj. u mobiliziranju unutra$njih resursa, koje je omoguc’eno
dugom demokratskom tradicijom 1 odnosima pOV]erenJa
proizaslih iz regionalnog identiteta, dok neuspje$ne regue
uglavnom karakterizira visok stupanj ovisnosti o drzavi 1
hijerarhijskim odnosima medu regionalnim akterima.

[ako treba postovati regionalne specifi¢nosti (path de-
pendency), ovi primjeri mogu dati smjernice razvoju Slavo-
nije 1 Baranje. U tom se smislu pokusava procijeniti stanje
socijalnoga kapitala u ovoj regiji 1 dati prijedlozi za njego-
vo razvojno aktiviranje. Slavonsko-baranjski socijalni kapi-
tal osjetno je umanjen autoritarnom komunistickom poli-
tickom kulturom (unato¢ proklamiranom samoupravlja-
nju), ratnim zbivanjima koja su smanjila generalizirano
povjerenje 1 meduetnic¢ku toleranciju te anomijskim zbi-
vanjima u postkomunisti¢kom razdoblju. Nuzan, iako ne i
dovoljan, uvjet za razvojno aktiviranje regionalnoga soci-



jalnog kapitala novi je ustroj hrvatske lokalne samouprave
koja bi se trebala temeljiti na regionalnom principu 1 koji
bi, za razliku od sada$njega, postivao regionalne identitete
1 njima se sluZio.

Ovakav endogeni tip razvoja utemeljen na socijalnom
kapitalu nikako ne zna¢i potpuno gubljenje uloge drzave.
Njezina se uloga svodi na odrzavanje makroekonomske
stabilnosti, velike infrastrukturne investicije, stvaranje soci-
jalnoga kapitala na makrorazini (povjerenje u drZavne in-
stitucije 1 pravni sustav) te aktivno podrZavanje nastajanja
i rada gradanskih udruga 1 svih drugih oblika lokalnih ini-
cijativa.

Vladimir Jelki¢
REGIJA U VREMENU GLOBALIZMA

Autor analizira neka pitanja iz suvremenih rasprava o glo-
balizmu 1 globalizaciji te nastoji odrediti mjesto regije u
tom svjetskom procesu. Zapolinje Nietzscheovim pita-
njem: “Kamo pripada na§ moderni svijet: u iscrpljenje ili u
izlazak?” Naime, autor dvoji o sposobnosti moderne da
ispuni svoja obecanja i pita kakve su posljedice toga ispu-
njenja. Nasuprot ovim dvojbama nalaze se oni koji su uv-
jereni da ¢e prevladati modernu upravo ostvarujuéi njezi-
na obecanja. Primjer je za to Karl Marx, koji smatra da do-
stighu¢a moderne (kozmopolitski karakter proizvodnje i
potro$nje) na globalnoj razini stvaraju pretpostavke za
emancipaciju Covjeka. Autor, ipak, polazi od Hegelova
shvacanja moderne, prema kojem je tu rije¢ o procesu u
kojem se subjektivni duh emancipira od samoniklosti tra-
dicionalnih formi Zivota. Istodobno se globalizacija pro-
matra kao nastavak moderne u postmodernim uvjetima.
Autor naglasava presudnu ulogu vladavine racionalnosti u
projektu moderne i upozorava na vrijednost kritike te ra-
cionalnosti, posebice kod Nietzschea, Horkheimera 1
Adorna. Kritika dovodi do slabljenja projekta moderne,
nestajanja univerzalnoga horizonta emancipacije i do sve-
opcega relativizma. To je kontekst pojave globalizma koji
obecava rje$enje onih problema koje moderna nije uspjela
rijesiti. Globalizam, za razliku od moderne, ne proklamira
nikakav konac¢ni cilj, ali je odito da bi proces trebao voditi
k svijetskom dru$tvu bez svjetske vlade te ubrzanom jaca-
nju svih vrsta transnacionalnih veza. Taj se proces razliku-
je od moderne §to nema unifikacijski karakter - on bi tre-
bao ¢uvati posebnosti. Medutim, autor tvrdi da globali-
zam u nekim aspektima pada ispod razine prosvjetiteljstva
1 moderne - smanjenjem utjecaja nacionalnih drZzava sma-
njuje se 1 utjecaj demokratskih institucija. Stoga on istide 233



Marcel Meler

potrebu za jalanjem regija kao vaznoga ¢imbenika u su-
protstavljanju nametanju jednoobraznosti 1 globalnih rje-
$enja.

MARKETINSKI PRISTUP STVARANJU NOVOG IDENTITETA
SLAVONIJE | BARANJE
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Identitet se obi¢no iskazuje kao skup znacajki, osobina 1
svojstava koje nekoga ili nesto ¢ine onim §to on/ono za-
pravo jest. Svrha je stvaranja vlastita identiteta da se u go-
spodarskim, ali 1 u politickim, uvjetima regija Slavonije 1
Baranje preobrazi iz objekta u aktivan subjekt svih zbiva-
nja. Pretpostavke za stvaranje dobroga vlastitog identiteta
jesu autohtonost, dakle svojevrsna izvornost gospodarskog
1 marketinskog identiteta, te njegova individualnost, pa
prema tome 1 prepoznatljivost u odnosu na druge regije.
Istodobno, takva autohtonost ne smije prije¢i u svoju su-
protnost, koja bi bila predstavljena potpuno samosvojnim
identitetom koji gotovo ni u jednom segmentu ne bi bio
usporediv s nekim od postoje¢ih i u §irim razmjerima po-
zitivno vrednovanih identiteta pojedinih regija.

Regionalni imidZ moze se definirati kao spoznajna
slika o regiji koju pojedinac stvara na temelju cjelokupno-
ga prethodnog iskustva, stavova, miljenja i uvjerenja koji
su vise ili manje, subjektivno ili objektivno, uskladeni sa
stvarnim obiljezjima. Regija kojoj se Zeli stvoriti imidz, ili
promijeniti postojeci, treba racunati na ve¢u ili manju
promjenu elemenata koji ¢ine imidZ, a to su, ponajprije, fi-
zi¢ki (fizicka, osjetilna 1 ina obiljezja), drustveni (referen-
tne skupine, situacija koristenja 1 sl.) te psiholoski (emoci-
je, Zelje, potrebe, motivi, usmjereno pona$anje i sL).

Empirijski se moZe ustanoviti kako Slavonija 1 Bara-
nja trenuta¢no nema odreden i prepoznatljiv identitet koji
rezultira iz jednako tako prepoznatljiva gospodarskog 1
marketin$kog identiteta. Za njegovo ostvarenje valja prove-
sti pozicioniranje svih pozitivnih dimenzija vlastita identi-
teta u koherentnu cjelinu koja ¢e moéi korespondirati s di-
nami¢nom stvarnos¢u. To bi ujedno bio 1 najucinkovitiji
izlazak iz svih poslijeratnih trauma i nacin prikljudivanja
suvremenim europskim i svjetskim razvojnim tokovima.
Marketing u svakom slu¢aju moze biti od velike pomo¢i
pri operacionalizaciji takvih nastojanja.

Jamacéno je da Slavonija 1 Baranja treba tek traZiti svoj
1dentitet. Gledaju¢i marketinski, to naravno 1 ne mora biti
tako, jer se regionalni identitet moZe i osmi§ljeno marke-
tinski izgradivati. Marketinski identitet regije ukljucuje go-
spodarski identitet te regije, ali 1 sve ostale identitete koji



su upotrebljivi prilikom stvaranja marketingkog identiteta
regije kao cjeline. Ovdje se misli na povijesni, politi¢ki, de-
mokratski, kulturolo$ki, nacionalni, socioloski identitet
itd. Valja, medutim, istaknuti ako je identitet jedne ili tek
nekolicine parcijalnih komponenti integralnog identiteta
jedne regije negativan, moze do¢i i do negativna identiteta
u cjelini. Prema tome, jedan od temeljnih ciljeva marketin-
ga treba biti odrzavanje parcijalnih identiteta na sukladnoj
kvalitativnoj razini. Medutim, marketinski identitet ipak
je u ve¢oj mjeri psiholoska kategorija koja se stvara na razi-
ni percepcije pojedinca, ali 1 Sire. On je u svakom slucaju
dinami¢noga, dakle promjenljivoga, kretanja u pozitiv-
nom, ali, naravno, 1 u negativnom smislu. Stvaranje mar-
ketinskog identiteta treba u konaénici rezultirati pozicio-
niranjem regije prema ostalim regijama u njezinu bliZem
ili daljem okruZenju. Istodobno, marketingki identitet tre-
ba biti 1 rezultat iznalaZenja moguénosti postavljanja 1 raz-
vijanja najpovoljnijeg identiteta.

Ocito pred Slavonijom i Baranjom stoje teske, 1ako ne
1 nesavladive, zadale. Stvaranje identiteta regije pritom nije
nimalo jednostavna zada¢a. Medutim, dobro osmisljenim
marketingom ova regija moZe i u razmjerno kratkom vre-
menu steéi povoljan imidZ u javnosti. Ovo je osobito
vazno zbog toga $to se na taj nain stje¢u i odgovarajuce
prednosti koje se ponajbolje odituju u mogucem utjecaju
na: potrofate - povetanom kupnjom proizvoda ili ko-
riStenjem usluga podrijetlom iz ove regije; financijsku oko-
linu - dobivanjem domac¢ih 1 inozemnih zajmova 1 investi-
ranjem u infrastrukturu ili izravno u gospodarstvo ove re-
gije; ostale zainteresirane ¢initelje - podupiranjem poslov-
nih transakcija 1 razvojnih inicijativa te ukljucivanjem u
integracijske procese.

U ovom radu nismo Zeljeli davati prijedloge o razvoj-
nim pravcima Slavonije 1 Baranje koji bi u uspje$nom smi-
slu mogli biti operacionalizirani kroz regionalni identitet,
ve¢ smo Zeljeli upozoriti na ulogu regionalnog identiteta,
kako bi Regija Slavonije 1 Baranje korespondirala s dina-
mi¢nom stvarno$¢u i time stvarala svoj pozitivni imidZ u
Republici Hrvatskoj 1 u inozemstvu.

Bozidar Petra¢
Krunoslav Zmai¢

VELICINA GOSPODARSTVA U FUNKCIjI ROBNOSTI
POLJOPRIVREDNIH PROIZVODA

Visoki udio obiteljske poljoprivrede u poljoprivredi Repu-
blike Hrvatske u posjedovanju 1 uporabi osnovnih ¢imbe-
nika poljoprivredne aktivnosti, prije svega poljoprivredno-
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ga, a posebno obradivoga 1 orani¢noga zemljista, poljopri-
vredne radne snage, tehnickih sredstava i fonda produktiv-
ne stoke ¢ini pitanja vezana za uspje$nost poslovanja obi-
teljskih poljoprivrednih gospodarstava znanstveno vrlo in-
teresantnima. Jedno od pitanja jest i veli¢ina proizvod-
no-tehni¢kih jedinica, odnosno posjedovna struktura u
obiteljskoj poljoprivredi. Posjedovnom strukturom odre-
dena je struktura obiteljskih poljoprivrednih gospodarsta-
va prema njihovim veli¢inama. Kako o veli¢ini obiteljsko-
ga poljoprivrednog gospodarstva ovisi njegova organizira-
nost, proizvodna orijentacija, robnost, tehni¢ka opremlje-
nost i primjena suvremene tehnologije, u radu se analizira-
ju utjecaji veli¢ine gospodarstva, koja su u izravnoj funkei-
ji razvitka hrvatske poljoprivrede Analizom utjecaja ve-
li¢ine gospodarstava na organizaciju proizvodnje, proiz-
vodnu orijentaciju, robnost, tehni¢ku opremljenost 1 prim-
jenu suvremene tehnologije, a polazeéi sa svih analiziranih
stajaliSta, nedvosmisleno se utvrdilo kako je pretpostavka
uspjesnog ukljudivanja obiteljske poljoprivrede u ostvari-
vanje zeljenih ciljeva razvijanje posjedovne strukture u
smislu njezina mijenjanja, s tim da se drasticno smanji
broj sitnih posjeda, odnosno gospodarstava, a poveca broj
krupnih gospodarstava. Drugim rije¢ima, tezi se obitelj-
skim poljoprivrednim gospodarstvima dovoljno velikima
da uspje$no obave svoj dio zadaée u ostvarenju ekonom-
skih funkcija poljoprivrede.

Ako polazimo od toga da je posjed “imovinsko-prav-
na kategorija” kojom se obiljeZava vlasni$tvo fizicke ili
pravne osobe nad odredenom imovinom, a domaca stati-
stika vodi obiteljska gospodarstva prema koli¢ini zemljista
koje posjeduje obiteljsko gospodarstvo (dakle, vlasni$tvo
nad poljoprivrednim zemljistem), nuzno je utvrditi zna-
Cenje koje ima veli¢ina poljoprivrednoga gospodarstva. Da-
nas$nja posjedovna struktura obiteljskih poljoprivrednih
gospodarstava Republike Hrvatske ogranicavajuéi je ¢ini-
telj ukupne poljoprivredne proizvodnje (oko 66% gospo-
darstava veli¢ine je do 3 ha 1 posjeduje 31% obradiva zem-
ljidta). S obzirom na to da se u kratkom vremenu ne moZe
bitno promijeniti posjedovna struktura, odnosno prosje-
¢na veli¢ina obiteljskoga gospodarstva, smatramo da bi no-
sitelji agrarne politike trebali subvencijama 1 ostalim myje-
rama poticati radno intenzivnu proizvodnju (vocarstvo, vi-
nogradarstvo, povrtlarstvo, ljekovito i aromati¢no bilje 1
drugo) kako bi mala obiteljska gospodarstva mogla ostvari-
ti dohodak dovoljan za egzistenciju obitelji.

Za poljoprlvredna gospodarstva robnost koja se istice
u radu vrlo je vaZna, jer prodajom svojih proizvoda na
trZistu poljoprivredno gospodarstvo, odnosno kucanstvo,



ostvaruje nov¢ani dohodak kao pretpostavku ostvarivanja
Zeljene razine Zivotnog standarda 1 moguénosti odvijanja
reprodukcijskoga procesa. Analiza utjecaja veli¢ine posjeda
na pretpostavke unapreden]a poljoprivredne pr01zvodn]e
pa prema tome i na robnost, nedvosmisleno je pokazala
kako u uvjetima sitnoga poljoprivrednog posjeda nema uv-
jeta za unapreden]e pol)oprwredne proizvodnje. Poljopri-
vredni posjed 1 na njemu utemeljeno poljoprivredno go-
spodarstvo ne omogucuju racionalnu proizvodnju i za go-
spodarstvo svrsishodnu proizvodnu orijentaciju, organiza-
ciju i zadovoljavajuéi stupanj robnosti. U analizi proizvod-
nje i robnosti vaznijih poljoprivrednih proizvoda utvrdene
su negativne prosjecne stope pada proizvodnje osnovnih
poljoprivrednih proizvoda u Republici Hrvatskoj od 1990.
do 2000. godine, koje su visoke 1 kre¢u se od 4,85% do
11,27%. Takvi negativni trendovi odrazavaju se na stupanj
robnosti, samodostatnosti, dohodovnosti pol]oprlvredmh
gospodarstava, konkurentnost i1 drugo. Opcemto se moze
zakljuéiti kako su pozitivne stope otkupa vece od negativ-
nih stopa proizvodnje.

Robnost u Republici Hrvatskoj pokazuje od 1988. go-
dine stalan pad uz velika odstupanja, a tek se u zadnjim
godinama uocava znatan rast robnosti. Bez obzira na po-
vecanja robnosti od 1995. do 2000. godine, udio robnosti
relativno je nizak 1 iznosi u prosjeku 37,75%, iako u pro-
matranom razdoblju robnost poljoprivrednih proizvoda
pokazuje brzi porast, uz manji tempo rasta ukupne proiz-
vodnje. Do povecanja robnosti poljoprivrednih proizvoda
doslo je zbog smanjenja naturalne potro$nje na selima. To
pak znadi da otkupne cijene poljoprivrednih proizvoda,
ukljucujuéi 1 subvencije, nisu toliko potaknule poljopri-
vredne proizvodade na povetanje proizvodnje koliko na
smanjenje autokonzuma. Pojednostavnjeno uzevsi, stupanj
robnosti proizlazi 1z odnosa veli¢ine 1 strukture proizvod-
nje finalnih poljoprivrednih proizvoda na gospodarstvu te
veli¢ine 1 strukture potro$nje vlastitom aktivno$éu proizve-
denih finalnih poljoprivrednih proizvoda na vlastitu go-
spodarstvu 1 u vlastitu kuéanstvu poljoprivrednika.

Ljubomir Baban

DIVERSIFIKACIJA KAO BITNA STRATEGIJA RAZVITKA
POLJOPRIVREDE | PREHRAMBENE INDUSTRIJE
ISTOCNE HRVATSKE

U geografskom smislu rije¢i pod Isto¢nom Hrvatskom ra-
zumijevamo podrudje u koje zadire pet Zupanija: 1. Osje-
¢ko-baranjska, 2. Vukovarsko-srijemska, 3. Brodsko-posav-
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ska, 4. Pozesko-slavonska, 5. Viroviti¢ko-podravska. Dakle,
to nije politi¢ko-teritorijalna zajednica, ali u eventualnom
budu¢em regionalnom ustroju Republike Hrvatske tih pet
Zupanija mogu i trebaju ¢initi jednu regiju.

Pocevsi od 80-ih godina 20. stoljeca, Isto¢na Hrvatska
zaostaje u razvoju u odnosu na prosje¢ni razvoj Republike
Hrvatske 1 u odnosu na druge razvijenije hrvatske regije.
Nazalost, prosli je rat ostavio tes$ke posljedice na gospodar-
stvo Republike Hrvatske, a posebno na gospodarstvo Isto-
¢ne Hrvatske.

Zbog tih 1 drugih razloga postavlja se pitanje koje bi
razvojne strategije bile najprihvatljivije za brzi gospodarski
razvoj Isto¢ne Hrvatske. Nema sumnje da je jedna od njih
diversifikacija.

U ovom radu diversifikacija se analizira i s teorijskog
1 empirijskog stajali§ta na primjeru Isto¢ne Hrvatske.

Diversifikacija je lat. rije¢ 1 u opéem smislu znadi raz-
licitost.

U marketinskom smislu rije¢i pod diversifikacijom,
odnosno diferencijacijom, mozZe se razumijevati mijenjanje
nekoga proizvoda (oblik, ambalaza, marka itd.) koji zado-
voljava istu upotrebnu vrijednost (korisnost).

Na mijenjanje proizvoda, pa 1 nain zadovoljavanja
potreba, djeluju brojni ¢imbenici, medu kojima prevlada-
vaju:

1. oblik i razina tehnologije

2. trzite u punom smislu rijeci.

U ovom radu razlikovat ¢emo tri oblika diversifikaci-
je: horizontalnu diversifikaciju (integraciju), vertikalnu di-
versifikaciju (integraciju) i pobo¢nu (lateralnu) diversifika-
ciju

Horizontalna diversifikacija oznacuje proizvodnju ne-
ovisnih poljoprivrednih proizvoda. Ona u osnovi znadi
$§irenje proizvodnoga programa (proizvodnja psenice, ku-
kuruza, SeCerne repe itd.). Ovaj tip (oblik) diversifikacije
uvjetovan je brojnim ¢imbenicima, medu kojima isti¢emo:
povr§inu obradive zemlje, nuznost plodoreda, klimu, trzi-
Ste, kapital itd.

Vertikalna integracija oznacuje proizvodnju onih po-
ljoprivredno-prehrambenih proizvoda koji su medusobno
uvjetovani (npr. pSenica - kruh - tjestenina; suncokret - je-
stivo ulje - maslac itd.). Takva integracija predstavlja dubi-
nu proizvodnoga programa - stupanj finalizacije.

Prehrambena industrija uvelike je investicijski inten-
zivna (npr. tvornice Secera, tvornice ulja itd.), pa ¢e ona
zahtijevati masovnu proizvodnju, odnosno veliko trziste.

Poboc¢na (lateralna) diversifikacija, kako joj 1 samo
ime kaze, ide uz bok horizontalne 1 vertikalne diversifika-



cije. Poljoprivredno-prehrambena proizvodnja zahtijeva re-
zervne dijelove, ambalazu itd., pa ti 1 drugi proizvodi oz-
nacuju poboénu diversifikaciju. Na osnovi proizvodnje lje-
kovitoga bilja mogu se proizvoditi lijekovi, pa ¢e i oni biti
lateralno vezani za poljoprivredu.

Gospodarstvo Republike Hrvatske, a i Istoéne Hrvat-
ske, nalazi se u fazi recesije, pa i krize. Tomu je vise razlo-
ga, medu kojima treba istaknuti: 1. rat, 2. suZavanje trzidta,
3. promjenu gospodarskoga sustava (tranzicija), 4. dezinve-
sticije.

Glavna gospodarska struktura Isto¢ne Hrvatske jest
poljoprivreda 1 prehrambena industrija. Navedene djelat-
nosti takoder su u svojevrsnoj gospodarskoj krizi.

Moguce su brojne strategije razvitka Isto¢ne Hrvatske,
a nasa istrazivanja stavljaju teZi$te na horizontalnu, verti-
kalnu 1 pobo¢nu (lateralnu) diversifikaciju.
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